	 
	Załącznik nr 3 do Zarządzenia nr 59/2015 Rektora Uniwersytetu Wrocławskiego z dnia 30 kwietnia 2015 r. w sprawie wprowadzenia szczegółowych zasad projektowania, uruchamiania i realizacji programów kształcenia w Uniwersytecie Wrocławskim

	
	Zakładane efekty kształcenia
	Formy realizacji
	Metody weryfikacji

	Program studiów: Socjologia ekonomiczna, studia stacjonarne I stopnia                                                                                                                             Obowiązuje od:   Rok akademicki 2016-2017         ________________________________                                                                                                                                                                                                           Nazwa modułu zajęć:                                                                                     
	W_01
	W_02
	W_03
	W_04
	W_05
	W_06
	W_07
	W_08
	W_09
	W_10
	W_11
	W_12
	K_U1
	K_U2
	K_U3
	K_U4
	K_U5
	K_U6
	K_U7
	K_U8
	K_U9
	K_U10
	K_U11
	K_U12
	K_K01
	K_K02
	K_K03
	K_K04
	K_K05
	K_K06
	K_K07
	W
	K
	Lab.
	Sem.
	Egz.
	Zal.
	Praca sem.
	Projekt

	 Semestr I
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	

	Historia myśli społecznej i gospodarczej
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	30
	
	
	
	X
	
	
	

	Ekonomia
	1
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	
	20
	10
	
	
	
	X
	
	

	Teoria przedsiębiorstwa
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	20
	
	
	
	X
	
	
	

	Filozofia społeczna
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	10
	10
	
	
	
	X
	
	X

	Metody i techniki badań rynkowych
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	
	10
	10
	
	
	
	
	X
	X

	Wstęp do socjologii z elementami socjologii ekonomicznej
	1
	1
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	
	20
	10
	
	
	X
	X
	
	

	Podstawy statystyki dla socjologów
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	
	15
	15
	
	
	
	X
	
	X

	Metodologia badań socjoekonomicznych
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	10
	10
	
	
	X
	X
	
	

	Podstawy prawa
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	
	10
	10
	
	
	
	X
	
	X

	 Semestr II
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Ekonomia
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	20
	10
	
	
	X
	X
	
	

	Metody i techniki badań rynkowych
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	10
	10
	
	
	
	
	X
	X

	Socjologia organizacji i zarządzania
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	
	
	20
	
	
	
	X
	
	

	Przemiany struktur współczesnego państwa z elementami socjologii administracji
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	
	20
	
	
	
	X
	
	
	

	Przedmioty fakultatywne (2 z 4)1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	40
	
	
	
	
	X
	X

	Warsztaty komputerowe
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	
	
	
	20
	
	
	
	
	X

	Przedmiot fakultatywny (1 z 2)2
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	
	30
	
	
	
	
	X
	X

	Socjologia rynku
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	
	20
	
	
	
	
	X
	

	Rozwój społeczno gospodarczy i mechanizmy welfare state
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	
	20
	
	
	
	X
	
	
	

	Język obcy **
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	
	
	30
	
	
	
	X
	
	

	 Semestr III
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Socjologia konsumpcji
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	
	10
	10
	
	
	
	X
	X
	

	Techniki przetwarzania danych ilościowych
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	
	
	30
	
	
	
	
	X


	Etyka
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 

 
	10
	10
	
	
	X
	X
	
	

	Prawo gospodarki
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	
	10
	10
	
	
	
	X
	
	X

	Ochrona prawna konsumenta i konkurencji
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	
	10
	10
	
	
	
	X
	X
	

	Zachowania rynkowych podmiotów gospodarczych
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	
	20
	
	
	
	X
	
	
	

	Globalne procesy ekonomiczno – gospodarcze
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	20
	
	
	
	X
	
	
	

	Wystąpienia publiczne
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	
	
	20
	
	
	
	
	
	X

	Język obcy **
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	30
	
	
	
	X
	
	

	 Semestr IV
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Komunikowanie w organizacjach
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	
	
	20
	
	
	
	
	X
	

	Kapitalizm na tle innych systemów społeczno – ekonomicznych
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	
	20
	
	
	
	X
	
	
	

	Przedmioty fakultatywne (2 z 4)3
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	
	
	40
	
	
	
	
	X
	X

	Przedmiot fakultatywny (1 z 2)4
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	
	30
	
	
	
	
	
	X

	Praktyki zawodowe*
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	1
	
	90
	
	
	
	
	
	X

	Zachowania nabywców i ich konsekwencje marketingowe
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	10
	10
	
	
	X
	X
	
	

	Organizacyjno-prawne formy przedsiębiorstwa
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	20
	
	
	
	
	X
	
	

	Język obcy **
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	30
	
	
	
	X
	
	

	 Semestr V
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Język obcy **
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	30
	
	
	X
	X
	
	

	Seminarium licencjackie
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	
	
	
	
	20
	
	
	X
	

	Rynek usług badawczych
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	20
	10
	
	
	
	
	X
	X

	Komunikowanie międzykulturowe i międzynarodowe w przedsiębiorstwach
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	
	20
	
	
	
	
	
	X

	Współczesne rynki pracy
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	
	10
	20
	
	
	
	X
	X
	

	Społeczeństwo obywatelskie i demokracja lokalna
	 
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	
	20
	10
	
	
	X
	X
	
	

	Formy doradztwa społecznego
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	
	10
	20
	
	
	
	
	X
	X

	 Semestr VI
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Seminarium licencjackie
	
	
	
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	1
	1
	
	
	1
	
	
	1
	
	
	
	
	
	1
	
	
	1
	
	
	
	
	20
	
	
	X
	

	Narzędzia PR i kształtowanie wizerunku LUB PR w sytuacji kryzysu/relacje z mediami LUB Socjolog na rynku pracy (2 z 3)
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	1
	1
	
	
	
	1
	
	
	1
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	1
	1
	
	40
	
	
	
	
	X
	X

	Stosunki pracy w Polsce i Europie
	1
	
	
	1
	
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	20
	
	
	
	X
	
	

	Przedmiot fakultatywny (2 z 3)5
	
	
	
	
	
	
	1
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	1
	
	
	
	1
	
	
	
	
	40
	
	
	
	
	
	X

	Społeczna odpowiedzialność biznesu
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	
	1
	20
	
	
	
	
	X
	
	

	Przemiany współczesnego społeczeństwa
	1
	
	
	
	
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	20
	10
	
	
	X
	X
	
	

	Złożenie pracy dyplomowej oraz zdanie egzaminu dyplomowego
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	
	
	
	X
	
	
	

	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Objaśnienia:

* zaliczenie praktyk najpóźniej do końca egzaminacyjnej sesji poprawkowej semestru, w którym są zaplanowane
** student jest zobowiązany do zdania egzaminu z nowożytnego języka obcego na poziomie B2IIO
1. Przedmioty fakultatywne (2 z 4): Kultura popularna/ Komunikowanie masowe/ Antropologia organizacji/ Miękkie kapitały w gospodarce

2. Przedmiot fakultatywny (1 z 2): Podstawy psychologii w biznesie lub Psychologia ekonomiczna

3. Przedmioty fakultatywne (2 z 4): Produkcja partnerska i innowacyjność społeczna/ Edukacja a rynek/ Ekonomiczne konteksty wydarzeń politycznych/ Zachowania ekonomiczne

4. Przedmiot fakultatywny (1 z 2): Audyt marketingowy lub Rynkowe projekty badawcze

5. Przedmiot fakultatywny (2 z 3): Etyczne dylematy sprawiedliwości społecznej/ Filozofia polityki/ Prawne aspekty zawodu socjologa
Formy zaliczenia:
EX - egzamin pisemny lub ustny obejmujący swoim zakresem całość problematyki i literatury przedmiotu podanej przez prowadzącego
ST - stopień czyli ocena końcowa dokonywana przez prowadzącego na podstawie całościowych wyników uzyskanych przez studenta z danego przedmiotu

1

